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Sumario: Esta pesquisa objetiva analisar a forma como oplau Industrial Portuario
de Suape é retratado na publicidade. Para issmagsa Analise Critica do Discurso
(ACD) como base para interpretar warpus de 167 pecas publicitarias veiculadas entre
0s anos de 2012 e 2014 dwrnal do Commercio. Para a analise, dividimoscorpus em
categorias, a partir dos tipos de ocorréncias dremws, notadamente a da publicidade
financiada pela administracdo publica e aquela lmpsxza a venda de imoveis, em um
contexto de aquecimento do mercado imobiliarioegadlo. Como resultado, descobrimos
gue se formula, por meio do discurso publicitAuma imagem de Suape que trata com
frequéncia de termos como “desenvolvimento” e “apudade”, a0 passo que ignora ou
subestima referéncias as facetas social e ambiental

Palavras—chave:analise critica do discurso; complexo de Suap@&ajpimeio ambiente;
publicidade

INTRODUCAO
Em nosso cotidiano, estamos cercados de matetiblgiparios.Se lemos uma revista ou
um jornal, se ouvimos o radio, navegamos na inteomeassistimos televisdo, somos
“bombardeados” por conteudos propagandisticos aabzctodos os tipos de objetos: de
produtos alimenticios a empreendimentos de coonsasifamosas.

Com o Complexo Industrial Portuario de Suape, alquaao € diferente. A partir de 2007,
guando o empreendimento despontou como alvo destimentos da iniciativa publica e
privada, a regido tomou evidéncia na pauta midiatiena vez que trouxe ao Estado de
Pernambuco um indice de crescimento econdmico isugemédia nacional. E, portanto,
natural inferir que a quantidade de material pitlio que foi aplicada sobre a populacao
pernambucana — e, em alguns momentos, a brasiteita um todo — foi enorme.

No entanto, € razoavel assumir que a implantacdGaloplexo ndo trouxe apenas bons
retornos para Pernambuco. Uma area de centena®aiards de manguezal e Mata
Atlantica foi desmatada no local; aquiferos e fayam poluidos por residuos liquidos de
refinaria de petroleo e industrias. O descaso coneio ambiente prejudicou familias que
sobreviviam da atividade pesqueira e da agriculumamunicipios préximos e resultou
gue, com a decorrente escassez de vida aquatidgasrhabitantes do entorno deixassem
de ter meios de subsisténcia. A degradacao ambestzcial do entorno de Suape sao as
consequéncias mais visiveis. Mas essa é uma ahistdria escondida pelas propagandas
a respeito do empreendimento.

Comecamos admitindo que o discurso mais presergspaito de Suape esta relacionado
aos empreendimentos e ao desenvolvimento promopelo Complexo. Questdes
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ambientais sdo pontualmente trabalhadas, sem qaeahaeocupacdo em fomentar um
debate critico acerca do tema. No geral, ndo selpera preocupacao, por exemplo, com o
bem-estar social da populacdo imigrante e dos rooFadmais antigos como destacam
Santos, Gomes e Augusto (2010, p. 6). Nesta imasto, buscamos avaliar o

comportamento da publicidade frente a essas guesa@alisando que imagem se firma
por meio dos discursos sobre o Complexo e o qurisea ocultar em prol da venda de
produtos e conceitos.

MATERIAIS E METODOS
Iniciamos o trabalho com revisdo da literatura, queui uma bibliografia oriunda dos
campos da Publicidade, da Divulgacdo Cientifica, @&ncias Ambientais, das Ciéncias
da Saude e da Analise Critica do Discurso. Paratige, realizamos — por meio do portal
online doJornal do Commercio (jconline.nel0.uol.com.br) — a coleta cwpus, formado
por textos publicitarios impressos sobre o Compléxadustrial Portuario de Suape,
correspondendo ao periodo 2012-2014.

A andlise, dessa forma, se baseou entanpus composto por 167 pecas publicitarias, que
foram divididas em grupos de acordo com por quempsirocinadas e de que temas
tratam. Para apresenta-la, utilizamos conceitosnddise Critica do Discurso (ACD), mais
especificamente a Teoria Social do Discurso, méprdposto por Fairclough (2001) que
reune a andlise do discurso orientada linguisticé#ne o pensamento social e politico
balizado em autores como Bakhtin (1986).

RESULTADOS
O recorte final da pesquisa teve como base 16&petacionadas ao Complexo Industrial
Portuario de Suape, por meio de textos escritdmagens. O material foi classificado de
acordo com o0 anunciante — se pertencente ao mergadbiliario, a 6rgdos da
administracdo publica ou outros casos menos fregsien

Durante o ano de 2012, pode-se encontrar 60 pggagjuais 49 versam sobre 0 mercado
imobiliario e a venda de imoveis, 8 sdo propagarfdsnciadas pela administracédo
publica e 3 tém temas diversos. No ano de 2013583®ecas, das quais 50 pertencem ao
primeiro grupo, 4 ao segundo e 3 ao terceiro. J&26Md, sdo 49 pecas: 44 vendem
imoéveis, 3 retratam a visdo dos governos Fedeidtadual e 2 se relacionam a outros
casos. E notavel que o mercado imobiliario permaremmo o maior patrocinador de
material que cita Suape. No segundo posto, vé-sgreeas pecas governamentais.
Abarca-se, nestas duas primeiras categorias qadeeot corpus da pesquisa. No grupo
“outros casos”, verificamos anuncios pontuais queém uma unido pouco coesa.

DISCUSSAO
Durante a pesquisa, a forma como se estabelecscorslh de cada agente dos grupos de
financiadores das pecas publicitarias também chaatencdo. Gorpus foi classificado
guanto ao tema do material em quatro grandes pauegrosso modo coincidem com a
divisdo anterior, quanto a natureza dos anunciariissas categorias, definicbes e
exemplos séo listados abaixo, de modo a apreseniacusséao.

a) A publicidade sobre imdveis que revela Suapéesta classificagdo, ha tanto imoveis
empresariais quanto residenciais. Percebe-se, emuambos os casos, 0 poder da marca



.| XXl CONIC
. § VIICONITI
=l [V ENIC

“Suape” como uma imagem ja consolidada, que remaien local de desenvolvimento
econdmico e, a depender da classe socioeconémipaldico a que se dirige o anuncio,
um espaco de oportunidades de negdcios ou de pidsglbs de conquistar um emprego.
O discurso publicitario, entdo, ao tentar vendebveis proximos desse dito “oasis
econdbmico”, se apropria da marca para explicitas guessencial ao bem-estar e ao
crescimento individual estar ao lado do Complexon&usao do individuo como uma
pessoa potencialmente vista como bem-sucedida per sociedade de consumo é o
bastante para que o foco deixe de ser reivindicagdeiais ou ambientais mais amplas.
Exemplo: Pecga veiculada em 05.02.2012, sobre o N&Wondo Empresarial,
empreendimento da Odebrecht na Reserva do Faogan: “Acompanhar o crescimento
de Suape é diferente de crescer juntos. Novasstpera quem entende de oportunidade”.
Texto e imagem dao a entender que seria necess@niapenas observar de longe o
crescimento econémico do Complexo, mas também farés dele.

b) A publicidade sobre imdveis que oculta Suap@®cultar Suape nas pecas publicitarias
sobre imdveis pode acontecer em casos e graustdsstNocorpus coletado, percebe-se
gue isso ocorre, ha maior parte das vezes, sexd@tde empreendimentos residenciais
para a classe média ou alta localizados a beirasmarredondezas de Porto de Galinhas.
A escolha de ocultar a proximidade ao Complex@gifstativa, especialmente se tratanto
de imoveis tdo proximos. Acredita-se que a opc¢dm avinda de um receio de que a
marca “Suape” possa, nestes casos, afastar osendpnentos de sua proposta e de seu
potencial comprador, ja que ha um forte apelo anthieExemplo: Peca de 23.03.2014,
sobre o Palm Village Acqua, da Queiroz Galvédo. dragem ocupa quase toda a pagina,
com uma crianca de aproximadamente 6 anos deitadan&a rede e sorrindo, sob a luz
solar. No canto inferior direito, um pequeno mapestma uma variedade de praias e
reserva natural. Sem destaque, a inscricdo: “a RO da Suape”. Em outros casos
parecidos, sequer se menciona a proximidade deeSuap

c) A publicidade governamental:A publicidade financiada por entes da administracao
publica € o nicho em que fica mais clara a abomage Complexo enquanto foco de
desenvolvimento econdmico. E este fator se reftetemo em pecas publicitarias sobre
temas bastante distintos. Narpus, pode-se notar a mencao a Suape até quandoasddrat
enfrentar a seca nordestina ou de cuidados comi@ angiente: 0 que ha em comum é
um viés de combater problemas por meio do cres¢comecondémico e da geracdo de
empregos, ignorando outras esferas do desenvoltomeacial e da preocupagéo
ambiental. Exemplo: Peca financiada pelo Governadtsl, veiculada em 05.06.2013.
Sogan: “E assim que Pernambuco cuida do meio ambierdeanglo emprego e nova
economia sustentavel”. No texto, menciona-se “aleggacao fundiaria de Bita e Utinga,
maior unidade de conservacao de Mata AtlanticaSeape” como agao ambiental, apesar
das centenas de hectares de Mangue e Mata Atl@estaatadas na regido.

d) Outros casos:Ha, ainda, outras pecas publicitérias que fazeerdetia ao Complexo.
Formam um grupo mais diversificado, visto que n@aifm namero restrito de anunciantes,
mas o que se pode definir como uma caracteristi@ia frequente é o fato de serem
empresas que usam a marca “Suape” como forma detgeromover. Exemplo: Peca de
26.12.2013, sobre a Rota do Atlantico, da Conceas® Rota do AtlanticoSogan:
“Estar com vocé é a nossa rota”. No texto, a roexatada como caminho moderno,
seguro e rapido para Suape, beneficiando-se, porida marca.

CONCLUSOES
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Apés analisar umcorpus de pecas publicitarias impressas veiculadasJoroal do
Commercio, percebemos que, entre os anos de 2012 e 20l4bliaigade formou uma
imagem sempre positiva sobre o Complexo Indushaatuario de Suape, na maior parte
das vezes vinculando-o a temas econémicos. Dessactiipicos como “desenvolvimento”
e “geracdo de empregos”, mesmo quando a tematigagdando era abordar a economia.

Nas pecas, foi possivel analisar uma preocupaspecelmente por parte dos governos,
em relacionar o Complexo a solucbes de ordem amabiensocial. Entretanto, o lado
social era simplério em citar apenas a geracdo ndpregos, em detrimento a real
socializacdo das cidades do entorno. Também néibas@ que tipo de relacéo trabalhista
era firmado, possivelmente porque ndo se previdng®es para 0s contratados em regime
temporario. Ja o viés ambiental se resumia a aitadades conservacionais, sem
mencionar o terreno desmatado na regiao.

Acreditamos que a publicidade, vista com as ferraaseda Analise Critica do Discurso,
seja, de fato, um terreno amplo para a analiseapéoas de como se formou a imagem do
Complexo Industrial Portuério de Suape, mas tamblé@rsociedade de consumo nos
moldes que observamos atualmente. De qualquer foeasaltamos o carater preliminar
da pesquisa, por ser nossa primeira incursao @a Rogle-se, ainda, aprofundar o estudo
sobre o tema com analises sobre a abordagem dol&angm outros anos, especialmente
a partir de 2007 — momento em que despontou covoadal investimentos.

AGRADECIMENTOS
Agradecemos a Universidade Federal de PernambueBE)e ao Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq)lap&iabilizacdo deste estudo.
Dedicamos também agradecimentos sinceros aos padques do nosso grupo de estudos,
pelos comentérios e debates sempre pertinentes.

REFERENCIAS
FAIRCLOUGH, NormanDiscurso e mudanca socialBrasilia: Universidade de Brasilia,
2001.

GOMES, Isaltina. O Complexo de Suape na_ midia pebogana. In: XXXIV
CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 2011, RecifAnais XXXIV
Congresso de Ciéncias da Comunicacao

MARTINS, Carlos Estevam. Da globalizacdo da ecomosnifaléncia da democracia.
Economia e SociedadeCampinas, n. 1, ago. 1992.

SANTOS, Fabiana Andrade. Resenha de Discurso e rpadie Teun A. van
Dijk. Plurais, Salvador, v. 1, n. 3, p.202-204, dez. 2013.

PERNAMBUCO, Governo de. Suape 2011. Disponivel em:
http://www.suape.pe.gov.br/home/index.php. Acessol! ago. 2015.

ROCHA, Maria Eduarda da MotA. nova retorica do capitat a publicidade brasileira em
tempos neoliberais. Sdo Paulo: Editora da Univadadie Sdo Paulo, 2010.



