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RESUMO - A proposta de uma cartografia aplicada ao twissta baseada em um dos questionamentos
fundamentais das ciéncias cartograficas: quem suérin? A discusséo tedrico-conceitual que norteia
este trabalho explora os conceitos de comunicacdmresformacao cartograficas. Os modelos de
comunicacdo cartografica foram explorados tantesemaspecto estatico, quanto dinAmico, e em ambos
os casos, foi considerado o principio do ruido mcgsso de geracdo da informacdo cartografica. O
objetivo é tornar as informacfes cartograficas reaiples e inteligiveis para turistas e gestoresade
atividades. As transformacdes projetivas, geona&lrie cognitivas tem um papel na geracdo de mapas
especificos as necessidades dos usuarios. A metpal@mpregada na geracdo dos mapas para turistas
foi baseada na construcdo de representacdes temdfi@litativas, com métodos de pontos e linhas
diferenciadas, e o método para a representacaeds du poligonos. Quanto aos mapas elaborados para
atender ao planejamento turistico, foram geradagsentacdes quantitativas com os métodos dasigur
geomeétricas proporcionais e o0 método coroplétiamn © intuito de confirmar as discussdes tedricas qu
compdem o cerne da discussédo foram utilizados medmEquematicos, e modelos digitais de superficie
junto as representacdes tematicas simuladas passniiente web.

ABSTRACT - The proposal for a cartography appliedtdurism is based on one of the fundamental
guestions of cartographic science: who is the usbe?theoretical and conceptual discussion thategui
this work explores the concepts of communicationl aartographic processing. The cartographic
communication models were explored both in itsistaspect, as dynamic, and in both cases it was
considered the principle of noise in the generatiboartographic information. The goal is to make t
most simple and intelligible map information to tists and managers of these activities. Projective,
geometric and cognitive transformations have a imlthe generation of specific user needs maps. The
methodology used in the generation of maps foristaiwas based on the construction of qualitative
thematic representations, with methods of diffeneoints and lines, and the method for representing
areas or polygons. As for maps designed to catésunsm planning, quantitative representationdhwit
the methods of geometric figures and the propoatianropleth method were generated. To confirm the
theoretical discussions that make up the core efdiscussion schematic models were used, and Idigita
surface models along thematic representations ateulifor a web environment.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho procura discutir alguns cooseite cartografia e turismo aplicados as concepdées
espacializacéo e representacdo da informagaoitaribiovas tecnologias de mapasb (Google Maps, Google Earth,
mapas de navegacao terrestre ou guias de rdiasodon Map}p tém auxiliado a tarefa de subsidiar a localizagéo
turista, apesar de nao terem sido desenvolvido pasa publico especifico. Por sua aptiddo de acessacil
legibilidade e compreenséo, esses servicos de magasem cumprindo o papel de mapas turisticos paermiatadas
localidades, e até mesmo, substituindo mapas §heeés por serem imprecisos e confusos, o que alifitultando a
localizagao do turista.

Os propositos de representar cartograficamentenfmsniacdes turisticas sdo variados. Estes podem ser
destinados a compreender dire¢des e intensidadfiexds monetarios ou relativos mobilidade humasagoraria
entre areas emissoras e receptoras, para atefiderde planejamento macroeconémico. Outro prop&stia mapear
areas com potencial para exploracdo turistica idinaaodo a acao de gestores para captacdo de re@uggracao de
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uma infraestrutura complementar a atividade. Atémtea constru¢cdo de mapas, com a orientagao lukestel atrativos
para a visitacdo em parques florestais, configunados propdsitos da cartografia voltada para emoi O objetivo
geral é fazer uma discussao sobre a cartografigamig uma ciéncia de apoio a espacializacdo deniafgho turistico-
geografica em seus diversos aspectos.

Nao se trata de propor uma normalizacdo para agrafia turistica, mas sim discutir o emprego dordas
transformacdes cartograficas e de seus respeeigo®entos. Estes sdo necessarios para garanitiéneifa e eficacia
dos mapas tematicos produzidos para espacializanfasmacdes turisticas, tanto para atender pldoegs
responsaveis por esta atividade, quanto para sabaitbcalizacédo dos viajantes.

2 AS INFORMAGCOES GEOGRAFICAS, TURISTICAS E CARTOGR AFICAS

De uma maneira geral, a informagdo geogréafica mmiedefinida por qualquer informacéo fisica, social
biolégica, econdémica, ecolbdgica, ambiental, entreas que possua a possibilidade de ser assocdiadzaczionada a
um posicionamento sobre a superficie terrestre (FEDES e GRACA, 2014). Entretanto, se uma deterddna
informacdo geogréfica possui um sentido turistiaora localizacdo espacial sobre a superficie tegregnculada a
algum sistema de posicionamento, esta caractenizainformacao turistica de carater posicional, &ja, geografica.
Anuncios de pacotes turisticos envolvemesorts cruzeiros maritimos, bem como, suas respectivag@@es musicais
sdo informacdes turisticas, porém nao definidagodea geografica. A localizacdo de cada hotel eagtb a ser
percorrido pelos transatlanticos sdo informagdeistitas geograficas. Na grande maioria dos casdsformagéo
turistica podera ter uma associagéo entre dadderenacdes descritivas e geograficas.

Os dados e informagBes em andlises espaciais pedemaracterizados como geograficos, pois apesar de
possuirem um sentido muito amplo, principalmentemigndimento da geograféricto sensutem embutido neles o
sentido de localizagdo (MARTIN, 1996 e BERNHADSEIN999). Mais além desta definicdo, Menezes (2000)uz
(2000) lembram que esta informagdo é georreferdacisendo assim, sua localizagdo vinculada a akjst®ma de
posicionamento terrestre (Latitude, Longitude; & NTM; X,y - Mercator; ra - UPS; ou qualquer sistema local). A
partir deste contexto é possivel afirmar que o daddormacao turistica geografica assumem a coeerespacial,
passando a ser entendida como dados e informagdstichs de lugares especificos da superficiesa. Em outras
palavras, ambos estdo georreferenciados a um sisienctoordenadas, 0 que permite a transformacjetipaoe
vinculacdo a um sistema de projecao cartografica.

Cabe ressaltar inicialmente a diferenga entre @ashdormacédo. Dado deve ser entendido, segundo 2sene
(2000), como uma observagdo ou obtencdo de umadajesitm nenhum propdsito pré-definido (ex.: nime®s
turistas, nimero de unidades de habitacao de uen (i), nimero de hotéis, dados pluviométricosteseperatura e
outros). A informacgé&o é o resultado de um procegstransformagéo (organizagdo, estruturacao, fitaggio, dentre
outros.) de um conjunto de dados. Face ao expastedida que os dados sofrem alguma transformaggaoijrindo
um significado para um determinado estudo, originama informagdo (Figura 1). O numero total turigasangeiros
gue visitaram o Brasil em um determinado ano é apem dado, mas a investigacdo sobre os locaisigenoque
demandaram fluxos de turistas para o Brasil nesssmm ano, vem a compor uma informacao turisticay éemo
outras variaveis que podem derivar dos dados, ctooatidades mais visitadas pelos turistas, volfimanceiro gasto
pelos visitantes, movimenta¢do nos aeroportose entros.

INF,
o, 0DE Ry,
% N ‘Vc\
) 2 qﬁ* i3

. AGAO ’\o%‘\\
Figura 1 — Diferenca entre dado e informacao fo&st
Fonte: Fernandes e Salomao Graca (2014).

Com relacdo as especificidades da informacaotitajsFernandes e Graca (2014), promovem uma breve
exposicéo sobre seu s atributos e caracteristitaa.informagao turistica geografica possui trébatins basicos e trés
caracteristicas gerais. Os atributos podem serittesscomo:

» espacial: refere-se ao posicionamento, forma edetageométricas entre as entidades espaciais;
» descritivo: caracteristicas definidoras da entidadetica geografica ou os atributos que a quaalifi;
» temporal: refere-se a época de ocorréncia do fendieistico geografico.

As caracteristicas informacao turistica geografa em linhas gerais, as seguintes:
» localizacdo: o atributo de posicionamento na sigierterrestre. A descricdo, em relagdo a algum
sistema de coordenadas, estabelece o posicionardaninformacao turistica sobre a superficie
terrestre, caracterizando o georreferenciamentofdamacéo turistica;

A.J.S.Graga, M.C.Fernandes

207



V Simpésio Brasileiro de€€iéncias Geodésicas e Tecnologias da Geoinformagéo Recife PE, 1z- 14 de Nov de 2014

» dimensionalidade: Define as classes de informagddsticas como pontuais, lineare zonais,
podendose ainda caracterizar algumas de ocorréncia voticaéBao as caracteristicas geométr
da informacéo (igura 2)

EXEMPLOS DE OBJETOS ESPACIAIS
Classe do . ; .
: Ponto Linha Area Superficie
Objeto
Dimensao 0 1 2 3
Ponto de Sessdo de uma Parcelas de Terreno fisico
Informagio Estrada Solo
capo FLORESTA [N
Exemplo \\
—— LAGO
\ ‘ N\
-
Posto dc Informagdo Trecho da Area de Area de um Circuito
Turistica Estrada Real Turismo Rural de Canoagem

Figura 2 -Dimensionalidades associac@asinformacdes turisticas geografic
Fonte: Fernandes e Graga (2014).

» continuidade: caracteri-se como a extensdo da informagéo turistica soktgerficie terrestre. ¢
esta ocorre sobre toda a superficie é denominaadtinoa, mas se esta delimitada por um pc
limites ou fronteiras, fisicas ou virtuais é coesata discreta.

3. COMUNICACAO CARTOGRAFICA

Um conceito relevante trazido parae artigo € o deomunicagéo cartogréafica A partir dele, compreen-se
como as informagdes contidasmondoreal séo seletivamente capturadas e codificadaswariinguagem gréafica qu
pode ser lida, compreendida e assimilada pelo iesdérmapa. Nesse procedimento para que o mapa posduzir ¢
efeito desejado deveesponder corretamente perguntas;_como eu digo o que papgen? O comose refere a
linguagem cartogréficatilizada envolvendo os componentes de localizatzareas mapeadas, a simbolizagac
feicbes do espaco ggmifico, as varidveis visuais a serem empregadis fpenecer maior percepgdo na leitura
informacdes, a escala do mapa conferindo maior emomgrau detalhamento das informar. A generalizacdo das
informacBes submetidas, bem como os sistemas jecao e coordenadas aos quais as representacdo associadas.
O eurefere-seao elaborador do ma, que codifica as informa¢cées do mundo real em umefosimplificado de
analise compativel com a visdo de muno usuario. O o queefere-seao tema, a informacao ou grupo de informac
principais que estardo contidas no mappara_quemepresenta o usuario, o publico ahmrdapi desenvolvido.

Como os mapas sdo produtos de um contexto sodalkdimitacdes téicas de uma determinada ép
segundo HARLEY (2001)MARTINELLI, (2004); MENEZES e FERNANDES, (2013sto sujeitos a subjetivida
dos elaboradores e como todos os modelos ndo satoeetmjarciais da realidade. Aigura - demonstra uma proposta
de constucdo de um mapa a partir da comunicagao cartag (modeloestatico, eé perceptivel que em todas as fe
do processo podem ocorrer ruidos, deleitura e codificagdo do mundo real pelo elaboraal@r o processo (
percepcao, leitura, interetacdo e posterior decodificagpelo usuario (BOARD, 1975).95im a realidade construi
pelo usuario nao é a do mundo reaa: a de quem projetou 0 mapa (cartografo).
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Leitura e
Interpretagdo

«— NN,

Cartégrafo Mundo Real

Codifica

Leitura e
Interpretagéo

Usuario

V‘I\Y/Iapa

. A Ruido )
Figura 3 - Processo de comunicacgdo cartografica.
Fonte: Fernandes e Gracga (2014).
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A Cartografia proporcionaem principio, um meio de comunicacdo graficagiexio, como qualquer out
meio de comunicacdo, escrita ou oral, um minimeatéecimentos por parte daqueles que a utilizatmguagem
cartografica é praticamente universal, assim, umanms sera capaz de traduzir umlocumento cartogréfico.
Considerando a Cartografia como um sistemaomunicacdo, éossivel verificar que a fonte de informacgfes
mundo real, que é codificado através do simbolidmmapa, sendo que o sinal ou vetor entre a fantefdrmacées
0 mapa é caracterizado pelo padrao gréafico bidiroeak definido pela sibologia aplicadaGRACA, 2011). Um
modelo simplista de comunicagdo estabelece tréwmeel®s principais: o cartdgrafo, elaborando a qogée dc
processo, 0 mapa, como veiculo da informacao,suario, como interpretador da informa (Figura 4).

Letura e
Interpretacio

Codifica

Leitura e
Interpretagio

Usuario

Mapa

Figura 4 -Esquema do ciclo real entre cartdgrafo e usu&sntod de interferéncia
Fonte: Menezes e Fernandes (2013).

Héa duas fases principais nessa extracdo de inf@aesaga realidade e conscdo de produtos cartograficc-
primeiro, 0 mundo @& é concentrado sob a forma de mod- segundo, o modelo é testado em relacdo a rea
(BOARD, 1975. O produto final desse sistema de comunicacacegponde ao mapa, e a assimilacao de
informacgdes, buscando correspondéncia no mundpé a tarefa que cabe ao usuario. Os mapas correspoaol
veiculos para o fluxo de informag6e: independentemente de sua qualidade, pois as funigdesnpenhadas pel
mapas (orientagdo, localizagdo e analise) sdo bantek. Em suma o0s mapas sd80 ms conceituais e
representativos do mundo real, contendo em sua@asgeneralizacbes da realidade, e atuando costainentos
analiticos que ajudam aos usuarogerem o mundo real sob outra perspectiva ou atmm lhes proporcionar ur
visdo ineiramente nova da realidade (BOARD, 19

A comunicacdo cartografica em mapas turisticos gemm ser a mais eficiente possivel para ateseus
usuarios, visto que estes geralmente ndo séo faiméldos com o manuseio de mapas. Noado, os elaboradores de
mapas de orientacao turistica ndo tinham comoigeide a andlise do perfil do turista, para torimrapkes e objetivo «
modo de usar 0s mapas turisticos. Seguncet al (2005) muitos cartdgrafos enfatizaram unilateealta a fecisao e
exatiddo de mapas turisticos e raramente cons@®raeu publico alvo. Por esta razdo os mapas aaratg alguma
importantes informgdes correlatas com os atrativOs mapas turisticosram limitados e de certa maneira perd
sentido, assim o viajante obtinha pouca informagé. Partindo deste quadro se tornava dificil atraiurista para
uso desses mapas, p&to deles ndo satisfazerem suas necessidadesCeai&-se assim ndo sé um bloqueio p
desenvolvimento técnico da cartografia turisticane também esses mapas produziram influéncia negptra
evolucao do mercado turistico.

Até o que foi expsto nas discussdes sobre comunicacdo cartograficasponsabilidade de apresent:
informacdo é do cartégrafo, cabendo ao usuarioaaparsua interpretacdo. Neste modelo, que podeoseiderad:
estaticq o turista adaptae ao mundo criado pelo cdgrafo responsavel pelo mapeamento, ndo tendo meobutrole
sobre ele. E importante ressaltar que em qualguerdessas etapas pode ocorrer ruidos, desdera leitodificaca
do mundo real pelo cartégrafo até o processo dardeiinterpretacdo e sterior decodificacdo da informacéo p
turista (BOARD, 199), assim a realidade construida pelo turistaegakdade do cartégrafo e ndo o mundo

No modelo estatico ha uma observacao seletivaal@ade em primeiro momento, essa realidade prum
efeito informativo sobre o cartégrafo. A partir teprimeiro momento ocorre uma transformacéo iote&# da
informacéo seletiva em informacgéo cartografica, queaterializada no mapa através dos simbolosgréficos €
produz um efeito informativeobre o usuario que Ié a informagdo materializBdse usuario compreende a informa
cartografica em sua mente criando um modelo maoigdsional da realidade, e a informacdo cartogr
compreendida enriquece o conhecimento e a expaidoasuari(KOLACNY, 1994).
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A introducdo das novas tecnologias computacionass ppssibilita ao usuario ter uma interacdo cor
informacgdes disponibilizadas pelo cartégrafo, cansupode intervir no processo de controle da mtogdo. Assim, «
usuario pode estipular o que deser representado e o cartografo passa a provebe@te geral de uso do mapa
conjunto de informacdes que seréo disponibilizagdaia o usuario. Este modelo de comunicacéo caftoggode se
denominado ddinamico ouinterativo e é apresentado por Peterson (1995), Figura 5.

Modelo Interativo Mundo Real

Realidade d¢ Realidade dc
Usuério

Profissione

Loop  de retorno @

Concepcéo do Abstracao € Mapa X Concepgéo do
- — L. — . ——]Reconhecimento —— L
Profissional Interface usuario Interativo Usuario

'— Profissional } Usuario

Figura 5- Modelo de comunicagéo cartografica interativa
Fonte Adaptada: PETERSON (1995).

Este modelo, no entanto, s6 pode ser aplicado elpieates que permitam a aplicacdo de técnicas tiviasa
tais como computadorepalmtops smartphone e tablets em que podem ser adotados os chamados mapaeid
(BROWN, 2001; LI, 2005; WORM, 200: permitindo que o usuario acesse outro nivel derimigdes sobre :
localidades além daquele que esta sendo exibidoapa principal. Exemplos bastante populares empaela este tip
de modelo s&o os aplicativ@oogle Eartl e Google Maps As areas congrande potencialidade de exploragao |
estes mapas é a Cartografi@be Multimidia, apresentada por Krae Brown (2001) e Peterson (1995), em face
diferentes niveis de interatividade das informagfdsticas com os ambienfinternet

3.1- Transformag8es Cartograficas

A transformacéo cartografi € um conjunto de processos que decompdmformacao geografica e
informacgdes cartograficd MENEZESe FERNANDES, 2013). @onceito pode ser aplicado as informages turg
cartogréficas, assim, uma informacdo cartograficdstinoa € uma informacdo turistica geogréafica capazsel
representada em um mapa, apoés ter sido submetiplessso de transformacédo cartografica, que eavagicament
trés transformacfes: geométricaspjetivas ecognitivas. Na cognicdo encontram-as etapas generalizacéo e
simbolizacéo.

As transformacdes geométricas correspondem aquedagosicionardo os sistemas de coordenadas tesre
do mapa, bem como relacionar4 o tamanhamapa com a superficie terrestre. Assim, podem a@rcterizadas ¢

transformacgfes de rotacao, translacéo e ¢ (Figura 6).
L)

ROTAGAO

/
FLORESTA
A

<

X
TRANSLAGAO

N
y I'4

Lz

/ ESCALA * \
Figure 6 — Processos de transformacédo geométrica.

Fonte: Fernandes e Graca (2014).
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A transformacdo geométrica assume tamanha impdatéacelaboracdo de um documento cartografico, que
influencia diretamente em outras transformacdesiocé o caso da transformacéo cognitiva. Assim, iiigedo da
escala do mapa pode-se ter diferentes generalgaigdaformacdes e simbologias aplicadas. A infgauoaturistica
pode ser representada com diferentes niveis deajeaedo, detalhes e simbologias.

Ainda em relacao as transformacdes geométricassvad afirmar que a nogao de escala é essencabpa
o turista possa ter uma ideia de seus deslocamentigsdiferentes sitios, e que a ado¢éo de usmsastle coordenadas
é fundamental em alguns tipos de documentos caftogs turisticos, como os de planejamento e algensrientagao,
como os de atividades de ecoturismo (FERNANDES AGR 2014).

As transformagfes projetivas caracterizam o processtransformagéo entre o mundo real tridimensiona
sobre uma superficie curva, a superficie terregtn® uma representacéo bidimensional plana (Figui@&o definidas
pelas projegdes cartogréaficas, cada uma com asateseristicas e propriedades, que levam aofwagespecificos
da representacao.

Figura 7 — Processos de transformacao projetiva.
Fonte: Fernandes e Graga (2014).

As transformacgdes projetivas ndo sdo essenciaisnapsamentos de orientagao turistica, principalenras
gue estdo relacionados a pequenas escalas, posés) tensformacfes sdo de suma importancia nosamaps
turisticos de planejamento, visto que influencidamtdmente em algumas caracteristicas dos elemsspiossentados
(FERNANDES e GRACA, 2014).

As transformac@es de natureza cognitiva tratam aldetagem do mundo real pelo cartégrafo, implicanao
geracdo da linguagem grafica do mapa. S&do camzades pelas transformacBes de generalizacdo (@gelecd
classificacdo, simplificacdo) e a simbolizacdo (Fég 8), que trata o aspecto da representacdo damaao
cartogréfica, segundo as suas caracteristicaspeignades graficas. Também é tratado o problemaedzepcéo do
usuario a partir da representacéo gréafica: leiintarpretagdo e analise.

= 3 s SN

POSTO DE INFORMAGAO TURiS:T"ICA

Figura 8 — Processos de transformacao cognitiva.
Fonte: Fernandes e Graca (2014).

A generalizagdo € um processo de representacanoselda e simplificada de detalhes apropriadosa®®
aos objetivos do mapa, que de uma maneira maisgdmte pode ser vista como 0 processo que atravéslegao,
classificagéo, esquematizagéo e harmonizacéo, séitoa realidade da distribui¢do espacial qudeseja representar
Robinsonet al. (1995). O processo de generalizacdo é essencilgpaartografia turistica, pois tem como objetivo
principal a elaboracdo de mapas, cujas informap@ssuam clareza grafica suficiente para o estabelato da
comunicacao cartografica desejada, em outras palasrlegibilidade do mapa. Assim, a representagagerada de
elementos, forcosamente ira prejudicar a clareztodamento (FERNANDES e GRACA, 2014).

A simbolizacao ou definicdo dos simbolos e convesg@rtograficas que representardo as informagdesre
mapa € a Ultima das transformacdes cognitivas @ee ssilbmetidas a informacgéo turistica. Os simbols s
representacdes graficas de objetos ou fatos eatraid realidade e codificados em uma forma sugestimnplificada
ou esquematica (JOLY, 1990). Eles sao a linguagd@ficg do mapa, e sua selecagesigngarantem que grande parte
dos propositos do mapa sera bem sucedida (TYNEB2)1A simbologia cartografica corresponde a unargor
convencional de manchas significativas devidamiectdizadas e expressas de acordo com a sua donetidade.
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4 A CARTOGRAFIA TURISTICA E OS METODOS DE REPRESEN TACAO

A cartografia e o turismo se fundem na cartogr#tidstica, que deve ser entendida como um ramo da
cartografia tematica preocupada com a apresentdgadnformacao turistica sob a forma grafica, daodgem aos
mapas turisticos (FERNANDES e GRACA, 2014). Naast¥ a literatura cientifica que aborda o teméaitografia
turistica. Brown (2001); Fernandes al. (2008); Fiori (2005 e 2008); L&t al, (2005); Martinelli e Ribeiro (1997);
Martinelli (1996), sdo exemplos de trabalhos saom esta tematica. Entretanto, segundo Martine96), a difusédo
de documentos cartogréaficos turisticos é bastagtefisativa, o que torna cada vez mais importamtga discusséo
ampla sobre o assunto.

Os mapas turisticos assumem um papel essenciabsenvblvimento da atividade turistica, e podem ser
trabalhados em duas vertentes bem distintas: tmtmivel de planejamento, atendendo as necessidadeSrgéos
responsaveis pela gestao da atividade turisticui@i9), quanto em nivel de orientacdo turisticitada diretamente
ao turista (Figura 12).
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Figura 9 — Mapa para planejamento turistico: a) dl@nde pessoas empregadas em empresas de ativigades
lazer e recreacédo; b) Nimero de empresas de atesdie lazer e recreacao.
Fonte dos dados SIDRA/IBGE.

Em relacdo a esta Ultima vertente € importantealtessque cada vez mais 0s mapas de orientac&idari
vém ocupando espago no cendrio turistico nacigmalcipalmente por conta do desenvolvimento destédade no
Brasil. Entretanto, a elaboracéo e utilizacdo dessbarra em um grave problema que é a ineficelfabetizacédo
cartografica no ensino médio e fundamental, o dfieufa muito a comunicacéo que deve ser estalizleentre o
elaborador do mapa, que geralmente ndo tem formesgErifica, e o turista. Neste sentido, € de smpartancia que
a informacdo deva ser transmitida ao turista dendorclara e precisa, visando informa-lo sobre ascipais
caracteristicas do sitio turistico de interessesiP\s0 mapa turistico devera transmitir as infordescque serao
importantes para o planejamento das atividadessitas/e coordenacao do tempo disponivel.

Nos mapas turisticos € muito comum a apresentagdmfdrmacdes com dimensionalidade pontual ou
representacdes com manifestacdo pontual (MARTINERDD3). Segundo Monmonier (1993) os simbolos @ostu
nao expressam unicamente a localizacao da infoonzgdografica, pois eles também descrevem atishioiportantes
sobre estas feicdes através de sua forma, tamanéotacdo, ou mesmo pela concentracdo ou dispdes@ontos. Os
simbolos pontuais podem ser classificados de acwdoseu formato, podendo ser geométricos (circtidmgulos,
retangulos, entre outros) (KIMERLINE& al, 2009; ROBINSONet al, 1995) ou sinais convencionais (JOLY, 1990),
pois necessitam de uma legenda complementar pamm $ielos corretamente dentro do tema mapeadoirfisokos
também podem ser pictoricos (MENEZES e FERNANDES132 ROBINSONet al, 1995) ou pictogramas
(BREWER, 2005; JOLY, 1990) correspondendo a sio®digurativos facilimente reconheciveis que buscam
comunicar uma semelhanga quase que direta entrbjatooreal e sua feicdo cartografica. Em represéets
tridimensionais, esses simbolos figurativos ganh@aior detalhe sendo denominados pictograficos (KRUENG et

A.J.S.Graga, M.C.Fernandes

212



V Simpésio Brasileiro de€€iéncias Geodésicas e Tecnologias da Geoinformagéo Recife PE, 1z- 14 de Nov de 2014

al., 2009). O outro tipo de simbolo pontual representea combinacdo entre simbolos geométricos e figugm
gerando formas associativas (ROBINSet al, 1995) ou miméticas (KIMERLINGt al, 2009). Esse tipo de simbc
€ de facil assimilacdo sendo empregado em placasndézacéo vertical o que facilita o seu emprego mapa:
turisticos, como sera discutido mais adiante. Aaga@omo Brewer (2005) e Joly (1990) ndo reconhexsimerceiro
tipo de simbolo e o enquadram no grupo dos simipaddSricos

A transformacao cognitiva que resulta em simbolmstyais pode assumir tanto um carater quantitaiiv
gualitativo. Para usuarios envolvidos com o plamejato turistico € muito corm as representacdes temati
conterem simbolos pontuais quantitativos, ondeaamgdes de tamanho em linha, area ou volume esgresim:
nocgéo clara de ordem ou hierarquia dentro do teageado (MONMONIER, 1993). J4 os mapas destinadasstas,
por estarem mais direcionados para a localizacdo possume amplo emprego que simbolos pontuais qualitsy
sejam eles pictéricos ou pictograficos como mimagldos objetos reais, ou mesmo o emprego de simboiméticos
A primeira vista 0 emprego de siolbs pictoricos detalhistas apres«-se como o mais indicado para orientar turis
no entanto esses elementos figurativos sao de désimilacdo para aqueles que de fato conhecemnmato dos
lugares. Exemplos muito comuns sao os simbolosdiyos que denotam patrimdnios culturais como a Torffel,
em Paris, e a estatua do Cristo Redentor, no Ritadeiro. No entanto, outros icones e monumentdsnoentes a
patriménio cultural ndo sao tdo conhecidos porstas, € o simbolo pictério, porpresentativo que seja, pode 1
retratar adequadamente o valor cultural que os wegossuem dentro de seu contexto local. Como etiodjé
melhor guiar o turista, desenhos mais simples pcglanmais Uteis do que miniaturas de objetos rpaigipalmnte
se estes icones possuem uma correspondéncia cagnsdeé sinalizagdo conhecidos. Este € o exempiinddizacéac
vertical turistica adotada pelo Brasil (200Figura 10, como a mesma esta apontada em placas padrosizsl
emprego em mapas tuicss facilita a leitura dos visitantes, pois eskate um didlogo claro entre o espago r¢o
mapeado (FERNANDES @RACA, 2014)

ATRATIVOS NATURAIS ATRATIVOS CULTURAIS

A W

MONTANHA PRAIA PATRIMONIO ARQUITETURA
CULTURAL MILITAR
LR P oo i
—
CACHOEIRA PATRIMONIO ARQUITETURA MONUMENTO
NATURAL HISTORICA

=

£ i M

GRIITA IT.HA MIISETT RITINA

Figura 10 -Exemplos de simbologia de sinalizagéo vertical pargos turisticos propostos pela C
Fonte: Fernandes e Gracga (2014).

Segundo Worm (2001), nos mapas turisticos voltgdoaweh os simbolos pontuais além de indicaren
localidades de interesse para visitacao tambénmapogetas para hiperlinks atrelados ao simbolo,pgumitem acess:
outros niveis de informacdes complementares aquede. I[Bsses atributos que serdo exibidos, devemeseobjetivos
e sucintos, fornecendo um breve descritivo com nfgrmacdes mais relevantes sobre o local repredenta
preocupacdo que deve existir npliGacdo dessa simbologia pontual, é que os sirebpném podem ser mui
complexos, pois isto compromete o tempo de carregamdo mapa na tela ou gera grandes distor¢Oes g
visualizacdo dos simbolos em mapas de baixa résmlug(s) desenvolvedor(r desse tipo de mapa devem ter
mente que o intuito é produzir uma representagéidttea capaz de ser exiba e lida em miltiplas folates digitais
com telas de tamanhos variados.

Os processos de transformacdo cognitiva devem eer dnalisados, pois generalizagdo, muitas vez
violenta em mapeamentos turisticos, ndo pode n@saH#brmacdes que seriam vitais para que o tupsissa S
localizar e locomover em uma consulta ao mapa. Al&so, a forma de simbolizacdo deve ser semprsaganen
relac® a alguns elementos de controle de mapeamenta osrtimites técnicos do mapeamento e o publico. d
leitor do mapa deve ser a preocupacdo central acepso de transformacdo cognitiva, pois o mapa & fomte
variavel de informacdes, que depencretamente das caracteristicas do usuario (ISMABQ82 Como foi explicitad
anteriormente no processo de comunicacdo cartografi cartografo deve ter uma preocupacdo maior as
caracteristicas do usuario, compreendendo as faramas este perceberealidade a partir do mapa estabelecendo
associagdo rapida entre a realidade presenciadaaidade mapeada. Estes usuarios devem ser\@i@das, poit
possuem diferentes capacidades de cognicdo querncfarao na decodificagdo dos simboloassim, a partir do
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mesmo dado podem ser gerados diferentes mapascagisom simbologias distintas, como os mapas sionbolos
convencionais e pictoricos.

A representacao de diferentes informacbes cariogeafé associada ao uso de simbolos, que
individualizados pela visualizacdo e diferenciadels pso de diferentes variaveis visuais (BERTINB3)9Assim, sa
definidas como elementos gréaficos primarios, agvais visuais de diferenciacdo dos simbolos (RCEIN, et al,
1995), que possibilitara percepcdo dos elementos mapeados e as relatdieslexsdas entre esses elementos. N
contexto emerge o conceito deercepcdo cartografici, objetivando compreender a partir dessas relagt
configuracdo dos arranjos espaciais mapeados. Deirageral as principais variaveis graficas visuais s&o; valor,
tamanho, forma, espacamento, orientacdo e posi¢Figura 11mostra os elementos graficos primarios segunc
variaveis visuais apresentada por Robinet al. (1995) e Bertin (1983).

Ponto Linha Area
Cor H B
Valor N |
Tamanho . |
Forma . A o e
Espacamento (]:HD) q]]wp “““““““
Orientagdo / \ T
Posi¢do - Al D|E
B[ ¢ | F

[ ]
Figura 11 — Variaveis graficas visuais.
Fonte: Menezes e Fernandes (2013).

4.1 - Representac6es Cartograficag/eb

Atualmente, jA é possivel observar este tipo deefnodplicado em mapas turisticos disponibilizade
quiosques de atendimento ao turista egumas cidades do mundo e em mapas disponibilizaalinternet Segundo
Brown (2001), a utilizacdo de mapas turisticowebconstitui um processo inteligente de organizacédisgeminaca
de informac@es, pois 0 objetivo dos criadores dginag web de turismo ndo é apenas fornecer informacdes,
também promover um produto mais atraente posshgetécnicas de programacéo aplicadas nessa cditogoitada
para anternetpermitem que os visitantes acessem uma gama denafées relevantes so uma localidade mapeada,
aumentando o nivel de detalhe sobre a area emiguesfornecendo atributos textuais, fotografiasodalidade ot
imagens panoramicas em 3@Bfgura 1.).

Pontos Turisticos do Primeiro Distrito de Petrépolis (RJ)
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Cada ambiente de desenvolvimento de mapas possactedsticas proprias que permitirdo atingir a
comunicacao cartografica, muitas vezes nao senaoirt® entre si. Por exemplo, um ambienténtiernet visualizado
em um celular odablet ndo permitira a aplicacdo das mesmas técnicapagerdo ser empregadas em um terminal
computacional de um centro turistico. Um dos graraisafios imposto a todas as formas de cartogtméaionada
para avebé como tornar todos os atributos de seus mapdaigigcessaveis em multiplas plataformas.

Ainda vale ressaltar, que neste tipo de model@aitaunicacdo cartografica podem ser utilizados elifiers
niveis de interatividade, que pode ser o simplesdat clicar sobre um ponto de interesse e obterm&cdes ou
habilitar diferentes camadas de informacdes panataor diferentes mapas. O conceito de interaid@lem mapas é
bastante discutivel, sendo que para alguns aut@escende o simples fato de clicar para adquifarimacdes, mas
deve estar relacionado a uma troca de informagdies @ cartografo e o usuario.
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